Jméno:

Vek:

Rodina (rodinny stav, pocet déti):
Celkovy pfijem domacnosti:
Bydlisté (mésto/vesnice, byt/dam):

Pracovni pozice:

Jaky TV kandl, radio ¢i noviny a ¢asopisy sleduje/posloucha/cte:

Na jaké internetové stranky chodi:

Jakeé socialni sité pouziva, jak casto a kdy:
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V nasem pripadé muZeme pocitat nasledujici varianty:

(Reakce + komentdre + sdileni) : dosah prispévku x 100
(7655:79308) x 100 = 9,65 %

(Reakce + komentdre + sdileni) : fanousci stranky x 100
(7655:213471) x 100 = 3,59 %

(Reakce + komentdre + sdileni) : sledujici stranky x 100
(7655:211342) x 100 = 3,62 %

Zdjem : dosah prispévku x 100
(11807 :79308) x 100 = 14,89 %

Zdjem : fanousci stranky x 100
(11807 :213471) x 100 = 5,53 %

Zajem : sledujict stranky x 100
(11807 :211342) x 100 = 5,59 %

Jednotlivé socialni sité zverejnuji informace tohoto druhu zde:

https://newsroom.fb.com,
https://instagram-press.com,
https://blog.twitter.com,
https://blog.linkedin.com,
https://youtube.googleblog.com.

V ceStiné doporucujeme predevSim nasledujici stranky:

https://newsfeed.cz,
http://www.m-journal.cz,
http://markething.cz,
https://www.lupa.cz.

V angli¢tiné pak najdete novinky napriklad na:

https://www.socialmediaexaminer.com,
https://www.socialmediatoday.com,
https://marketingland.com/library/channel/social-media-marketing,
https://www.getrevue.co/profile/caseynewton (newsletter).



Inspirace pro hraci¢ky
Sité ma ve Footshopu pod palcem Marty Paukrt. Od okamzZiku,
kdy jako host prednasel na jednom z naSich Skoleni, ndm bylo
jasné, ze lidi ve Footshopu bavi analytika jako malokoho. A béhem
spoleénych rozhovord se ndm to jeSté mnohokrat potvrdilo. TakZe
ve Footshopu jesté chvilku zistaneme.

Mame tu od néj pro vas ukazku vypoctu efektivity spoluprace
s influencery. Je to sice jen jeden ze sledovanych ukazateld, ale
muze poslouzit jako hezkd inspirace.

SAVE = Ekvivaletni hodnota inzerce pro socialni sité

Instagram, Facebook
(((Zobrazeni/1000)* CPM) + (Zapojeni* CPC)) * (1+Index influencera)

Youtube
(Zhlédnuti* CPV) * (1+Index influencera)

Jedna se o mirné upraveny vzorecek SAVE (Social Ads Value
Equivalency) prevzaty ze zahranic¢i.? CPM je cena za tisic zob-
razeni (bud primérnd cena dané platformy, nebo pokud ji
znate, primeérnd cena vasSich kampani), CPC cena za klik (opét
primeér), CPV cena za zhlédnuti a Index influencera je interni
hodnota, kterou si pro toho kterého influencera oznacuji ve
Footshopu jeho blizkost ke znac¢ce pohledem toho, jaké ma pub-
likum a o ¢em bézné komunikuje.

Metrika vlastné rika, jak efektivni byla spoluprace s influen-
cerem optikou klasickych placenych kampani.

I kdyz ve Footshopu pouzivaji relativné dost analytickych
nastroju tretich stran, v tomhle pfipadé si vystac¢ijen s vlastnim
vzoreCkem a s Cisly poskytnutymi primo danou socialni siti. Jde
o vybornou ukazku metrikové kreativity a toho, Ze jakmile vite,
co potrebujete zjistit, potfebné pomiicky si uz najdete.



Doporucené studijni materialy
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Press, 2017
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Host, 2018
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Bloomsbury, 2013

Vaynerchuk, Gary: The Thank You Economy, HarperBusiness, 2011

Vaynerchuk, Gary: Jab, jab, jab, Right Hook, HarperBusiness, 2013

Walter, Ekaterina: The Power of Visual Storytelling: How to Use Visuals, Videos,
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Knopf, 2017

Copywriting

Bly, Robert W.: The Copywriter’s Handbook, Henry Holt & Company, 2006

Bohus, Otto: PiSte jako copywriter, Otto Bohus, 2013. Dostupné na:
https://ottobohus.cz/trilogie-zdarma, 20. srpna 2019

Handley, Ann: Everybody writes: Your Go-To Guide to Creating Ridiculously
Good Content, Wiley, 2014
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Storytelling

Campbell, Joseph: Myty, Pragma, 1998
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Campbell, Joseph: Sila mytu, Argo, 2016

Gottschall, Jonathan: The Storytelling Animal: How Stories Make Us Human,
Mariner Book, 2013
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Tvaréi psani

Archer, Jodie - Jockers, Matthew L.: Sifra mistra bestselleru, XYZ, 2017
Berkova, Alexandra: O psant, Trigon, 2014

Bradbury, Ray: Zen a umeént psat, Pragma, 1998

Bukowski, Charles: O psant, Argo, 2018
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Watts, Nigel: Umeéni psat, Grada, 1998
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Ambler, Frances: Tate, Ilex, 2019
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ONLINE KURZY

Kurzy a navody k jednotlivym sitim:
https://jakn.site/fbpruvodcereklamy
https://jakn.site/igpruvodcereklamy
https://www.facebookblueprint.com
https://www.facebook.com/business
https://flightschool.twitter.com
https://business.instagram.com
https://business.linkedin.com
http://youtube.com/yt/creators
https://jakn.site/youtubeplaybook
https://jakn.site/creatoracademy

Marketingové kurzy:
https://mba.marketingweek.com
https://education.hootsuite.com/
https://academy.hubspot.com
https://jakn.site/digitalnigaraz

Dalsi vzdélavaci platformy:
https://www.skillshare.com
https://www.coursera.org
https://www.udemy.com
https://www.creativelive.com
https://www.linkedin.com/learning
https://www.futurelearn.com
https://www.openlearning.com
https://alison.com
https://www.edx.org



https://www.datacamp.com
https://www.pluralsight.com

Ceské vzdélavaci online platformy:
https://www.seduo.cz
https://www.yvimvic.cz/kurzy
https://www.nostis.org
https://modrakrev.cz

OFFLINE KURZY

Eliska Vyhnankova, Michelle Losekoot: Jak na sité, https://www.jaknasite.cz

EliSka Vyhnankova & tym: Social Media Akademie, https://www.
socialmediaakademie.cz

Creative Academy, https://www.creativeacademy.cz

David Lorincz & tym: Modra krev, https://modrakrev.cz

Nauémese, https://www.naucmese.cz

Jindra Faborsky & tym: Digisemestr, https:/www.digisemestr.cz

Asociace komunikac¢nich agentur, https://aka.cz/vzdelavani

eLegal: Pravo v marketingu, https://www.e-legal.cz/verejna-skoleni-a-prednasky

Jindra Sulcova: Brail svou znaéku, https:/www.bransvouznacku.cz/

Otto Bohus: Piste jako pornomagnat, https://ottobohus.cz/skoleni

Misa Muzikova: Napiste super web, http://365copytriku.cz/kurz/

René Nekuda: Tvarci psani, https:/www.renenekuda.cz/kurzy-tvurciho-psani/



